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Vauth-Sagel mit neuer Markenbotschaft:
,Comfort makes the difference® — Mehr als ein Versprechen

Kdln, 20.05.2025 — Vauth-Sagel stellt mit dem aktuellen Claim ,Comfort makes the
difference” die Kernbotschaft seiner Produktphilosophie in den Mittelpunkt: Komfort
ist spurbarer Mehrwert im Alltag! Der neue Leitsatz ist keine Neuausrichtung, son-
dern eine klare Ruckbesinnung auf das, was die Produkte des Unternehmens seit
jeher pragt — intuitive Funktionalitat, durchdachtes Design und hdchste Benutzer-
freundlichkeit, die die Lebensqualitat der Menschen verbessert — und das auf der
ganzen Welt!

Komfort als Produktversprechen — und strategische Leitidee

Mit dem neuen Claim ,Comfort makes the difference” rickt Vauth-Sagel ein zentrales
Versprechen ins Rampenlicht, das langst tief in der DNA des Unternehmens verwur-
zelt ist: Komfort ist kein blo3er Zusatznutzen — er ist Ausgangspunkt, Mal3stab und
Ziel zugleich.

~,Komfort bedeutet flir uns weit mehr als Bequemlichkeit. Er steht fir Orientierung,
Klarheit und einen echten Mehrwert im Alltag der Menschen®, erklart Claus Sagel,
Geschaftsfuhrer von Vauth-Sagel. ,Mit Comfort makes the difference bringen wir
diese Haltung auf den Punkt — und in jede unserer Ldésungen.®

Was lange als Selbstverstandlichkeit in der Produktentwicklung galt, wird nun strate-
gisch gescharft und umfassend sichtbar gemacht: vom Designprozess uber die Kom-
munikation bis hin zum Nutzererlebnis. Komfort wird nicht nur gedacht, sondern kon-
sequent gelebt — als Haltung, die Innovation und Menschlichkeit verbindet. Aus die-
ser inneren Starke heraus wird der Anspruch nun sichtbar gemacht und ganzheitlich
auf alle Bereiche Ubertragen: Von der Gestaltung Uber die Kommunikation bis hin
zum Kundenerlebnis.

,Comfort makes the difference“ — das bedeutet flir uns:

e Mehr Raum fur das Wesentliche: Komplexitat minimieren und Klarheit schaf-
fen

o Benutzerfreundlichkeit als Standard: Intuitive Bedienung und smarte Funktio-
nen stehen im Mittelpunkt.

e Globale Relevanz: Komfort ist universell. Vauth-Sagel Lésungen wirken fur
alle, Gberall, jeden Tag.

e Nachhaltige Qualitat: Komfort bedeutet auch Langlebigkeit, Ressourcenscho-
nung und verantwortungsvolle Gestaltung.
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Ein Versprechen, das wir leben

Mit dieser Ausrichtung definiert Vauth-Sagel Komfort als zukunftsfahigen Wettbe-
werbsfaktor und emotionale Verbindung zum Nutzer. Der neue Claim ist nicht nur ein
Marketingelement — er ist Ausdruck einer konsequent menschenzentrierten Unter-
nehmensstrategie.

Komfort ist kein Trend. Komfort ist der Antrieb.



\o

VAUTH
SAGEL

MEDIENINFORMATION

VAUTH-SAGEL:

Zeitgeméale und innovative Stauraumlésungen. Dafiir steht Vauth-Sagel im Kern seit mehr als 60 Jah-
ren. Das inhabergefiihrte Familienunternehmen stellt bei all seinen Stauraumlésungen den Wunsch
des Menschen nach méglichst hohem Komfort in den Mittelpunkt. Danach richten sich die Kompetenz-
bereiche Entwicklung, Fertigung und Vertrieb — Tag fiir Tag. Die Kernkompetenz im Bereich der Kii-
chen- und Mébelindustrie hat sich langst auch auf moderne Wohnkomponenten libertragen. Und das
motiviert die mehr als 850 Beschéftigten dazu, jedes Jahr mehr als 85 Millionen Produkte mit dem
Qualitdtsmerkmal ,Made in Germany* herzustellen. Neben der langjédhrigen materialiibergreifenden
Kompetenz gibt es noch weitere Merkmale, die dafiir sorgen, dass die weltweiten Kunden von Vauth-
Sagel den entscheidenden Schritt voraus sind: ,Hochwertige Systemlésungen fiir Lebensrdume schaf-
fen. Und das fiir alle Menschen” — dieses Versprechen basiert auf zukunftsweisenden Impulsen bei
Produktgestaltung und -ausstattung. Das alles ist Vauth-Sagel.
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